
BRIEFING
LA VECINA MARZO 2024 WWW.AGENCIALAVECINA.COM



ÍNDICE 01
02
03
04
05

06

PROBLEMA

DESAFÍO

OBJETIVOS

CLIENTE

PÚBLICO
OBJETIVO

ENTREGABLE



EL TURISMO
ESTÁ AFECTANDO A LAS

CIUDADES Y  A  LOS BARRIOS

PROBLEMA



¿QUÉ  ESTÁ
PASANDO?



EL TURISMO  ESTÁ AFECTA NDO  LAS CIUDADES.



EL TURISMO ESTÁ AFECTANDO A  LA VIVIENDA



Algunos edificios de zonas céntricas ya están constituidos casi en su totalidad
por viviendas para turistas. En el centro de ciudades como Málaga, los vecinos

denuncian que hay más viviendas de uso turístico que vecinos censados.

El aumento del precio de las viviendas las convierte en inasumibles para
muchas familias, que tienen que mudarse a la periferia. Los ruidos

constantes, el turismo de borrachera, la falta de seguridad e intimidad en
unos edificios residenciales en los que entran constantemente personas

extrañas sin ningún tipo de supervisión, los golpes en la puerta de
madrugada, todo ello termina por expulsar a los residentes del barrio.



EL TURISMO ESTÁ AFECTANDO A LA  IDENTIDAD 
DE LAS CIUDADES





EL TURISMO ESTÁ AFECTANDO  A LOS COMERCIO S
LOCALES





Cada vez vemos más apartamentos turísticos que casas de
vecinos.
Los comercios locales de conveniencia se acaban
reconvirtiendo en lo que pide el turista, sin poder asumir
además los altos precios por los alquileres. 

Alquileres que solo pueden permitir pagar las grandes
empresas y marcas grandes. 

Las ciudades pierden su identidad, a su gente, su barrio.

¿ES  EL  TURISMO SOSTENIBLE?



¿QUÉ PASA SI SE
ACABA EL BARRIO?
Se pierde el origen. La historia. 

Lo nuestro, lo bueno, lo de aquí.



El turismo masificado es el problema
de la desaparición del barrio.
Cada vez hay más apartamentos
turísticos y menos casas de vecinos. 
Loli de la calle Pasquín no puede
pedirle sal al guiri de Noruega.



Los vecinos son el alma de la ciudad
y si nos quedamos sin alma nos
quedamos vacíos. 



CAMPAÑA
CONCIENCIACIÓN

DESAFÍO





D
ES
A
FÍ
O

Transmitir de manera clara y efectiva la importancia de
preservar el barrio y el impacto negativo de su
extinción puede ser un desafío, especialmente si el
mensaje es complejo o emotivo.

Crear una conexión emocional, generar empatía con la situación del barrio puede ser
difícil, especialmente si los turistas no tienen una relación personal con el destino o si no
comprenden completamente las consecuencias de su extinción.



OBJETIVOS



OBJETIVOS 
COMUNICATIVOS

OBJETIVOS
DE NEGOCIO

Concienciar sobre la realidad.
Generar empatía.
Incentivar a los turistas a convertirse en defensores del barrio.
Motivar a los turistas a apoyar al barrio.

Aumento del turismo responsable.
Promover el consumo en negocios locales.
Buscar equilibrar la demanda turística a lo largo del año.



¿CLIENTE?



EL BARRIO



Aquí el cliente es el barrio. Por primera

vez le daremos voz. .



PÚBLICO
OBJETIVO



TURISTAS
Personas que viajen por ocio a la ciudad, sin importarles

lo que hay detrás de todo esto. Sin ser conscientes de

ello. Solo miran por su bien y no por el bienestar de la

ciudad, sin tener empatía por los que viven en ella.

Hablamos de dos grupos: los que están pensando en

viajar y los que ya se encuentran visitando la localidad.



La extinción del barrio tendría consecuencias significativas 
tanto para la comunidad local como para los turistas, incluida la
pérdida de identidad cultural, el desplazamiento de habitantes,
la pérdida de atracciones turísticas y el impacto en la economía

local. Es importante concienciar a los turistas sobre estas
posibles consecuencias y fomentar la conservación y

revitalización de los barrios locales.

EN RESUMEN



ENTREGABLE



Una campaña gráfica que podamos poner por los barrios. Una campaña
gráfica que piense más allá, que piense no solo en el mensaje y el diseño

sino también dónde se situará.

Y si vais más allá genial.
¿Cómo esto puede moverse en redes?

¿Cómo puede trasladarse a muchos barrios?

Aquí hay que ser transgerosres.
Seamos transgesores.
Todo será bienvenido.


